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Zielgruppenanalyse der  
segelsportinteressierten Menschen in 
Deutschland 
 
 
 
 
 
 
 
 
Quellen: 
 

§ AWA (Allensbacher Markt- und Werbeträgeranalyse) 2011 
 

§ Umfrage Sailing Team Germany in der Segel-Community (Dez. 2011 bis Jan. 
2012), 630 Teilnehmer (Stand 06.01.2012) 
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1,64


0,48


2,33


"Interessiert 
mich ganz 
besonders"


"Das mache ich 
häufig"


"Das mache ich 
ab und zu"


Involvement der 8,42 Mio. 
segelsportinteressierten 

Menschen


5,32


2,06


3,53


2,96


2,36


2,32


...sind Hauptverdiener in der Familie


...leben in Erwachsenenhaushalten zwischen 
40-64 Jahren


...sind leitend angestellt, selbständig oder in der 
Geschäftsführung tätig


...stehen gesellschaftlich/wirtschaftlich auf Stufe 
1-2 (insges. 6 Stufen)


...verfügen über ein Haushaltsnettoeinkommen 
von > 3.500 EUR monatlich


...haben monatlich mehr als 500 EUR zur freien 
Verfügung


Von den 8,42 Mio. segelsportinteressierten Menschen...
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37%


49%


40%


27%


36%


PKW


TV / Computer / 
Elektronik


Boot


Immobilie / Eigentum


Einrichtung / Möbel


Anschaffungspläne der 
Segelcommunity


7,07


3,23


2,56


Bezeichnen sich als sportinteressiert


Besuchen herausragende Sportevents


Sehen gerne Sportübertragungen live


Allgemeines Sportinteresse bei Seglern (in Mio.)


59%


38%


23%


9%


15%


15%


Wintersport 


Fußball


Motorsport


Golf


Leichtathletik


Radsport


Sportinteresse der Segler nach Sportart
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45%

44%


56%

54%


32%

20%


34%


Volvo Ocean Race


America´s Cup


Olympische Spiele


Nationale Segelevents (z.B. Kieler Woche)


Extreme Sailing Series


Med Cup / TP52


Segel World Cups


Für diese Events/Regatten interessieren 
sich  Segler


96%


4%


Nutzen Sie soziale Netzwerke?


Ja
 Nein
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29%


32%


38%


1%


Wie oft nutzen Sie Online-Angebote 
über Segeln?


Mehrmals täglich
 täglich
 wöchentlich
 monatlich


41%


59%


Meine Teilnahme bei segelbezogenen 
Themen ist...


Aktiv
 Passiv
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30%


54%


62%


49%


23%


11%


12%


9%


6%


6%


2%


10%


Yacht.de


Segelreporter.com


Sailing-Team-Germany.de


Websites von Regattaveranstaltungen


Sailinganarchy.com


Sailing-News.ch


Online-Ausgaben von Segelmagazinen


Segelnews.de


Scuttlebutt.com


Yachtblick.de


Dailysail.com


weitere


Welche Online-Angebote nutzen Sie?


71%


22%


24%


13%


10%


3%


Sportberichterstattung


Personality Stories


Test und Technik


Revierportraits


Seemannschaft


Andere


Für welche Segelsport-Themen interessieren Sie sich?
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61%


56%


21%


19%


23%


12%


34%


8%


8%


5%


Yacht


Segler-Zeitung


Segel Journal


Segeln


Sailing Journal


Palstek


Club-Zeitung


Seahorse


Yacht World


Andere


Welche Segel-Fachzeitschriften lesen Sie?


47%


12%


41%


Wie beziehen Sie diese Segel-
Fachzeitschriften?


Im Abo
 Regelmäßiger Kauf
 Sporadischer Kauf



